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Musik, Literatur und Standing Ovations

18. Magdeburger Domfestspiele lockten zahlreiche Gaste ins Wahrzeichen

Die Domgemeinde und der Stadt-
marketingverein Magdeburg bli-
cken auf erfolgreiche Domfest-
spiele 2026 zuriick. Vom 1. bis
8. Juni wurde der Magdeburger
Dom erneut zur eindrucksvollen
Bithne fiir Konzerte und Lesungen.
Das Publikum dankte den Kiinst-
lerinnen und Kiinstlern mehrfach
mit lang anhaltendem Applaus
und Standing Ovation.

Eroffnet wurde die 18. Ausgabe der
traditionsreichen Festspielreihe vom

Leipziger Vokalensemble ,amar-
cord”. Die ehemaligen Mitglieder des
Thomanerchores prdsentierten ihr
Programm ,Immortal Beauty” und
spannten dabei einen musikalischen
Bogen iber mehrere Jahrhunderte
vokaler Musiktradition. Zu den wei-
teren Hohepunkten zahlten Auftrit-
te von Suzanne von Borsody, Hans
Eckardt Wenzel sowie dem Duo Myra
Maud und Hervé Jeanne.

Suzanne von Borsody liel in ihrer
Lesung die Kunstlerin Frida Kahlo in

Briefen, Gedichten und Tagebuchtex-
ten lebendig werden und verband
Literatur mit intensiver Bihnen-
prasenz. Gemeinsam mit dem ,Trio
Azul” entstand ein atmospharisch
dichter Abend aus Sprache und Mu-
sik.

Domprediger Jorg Uhle-Wettler zog
ein positives Fazit: ,Der Dom wur-
de in diesen Tagen zu einem beson-
deren Ort der Begegnung, an dem
Musik und Wort auf eindrucksvolle
Weise zusammengefunden haben.

Unser Dank gilt allen Kinstlerinnen
und Kuanstlern sowie dem Publikum,
das diese Festspiele mit groRer Of-
fenheit getragen hat.”

Stadtmanager Georg Bandarau be-
tonte die kulturelle Bedeutung der
Veranstaltungsreihe: ,Die Domfest-
spiele zeigen jedes Jahr aufs Neue,
welche Strahlkraft Magdeburg als
Kultur-standort besitzt. Gerade in be-
wegten Zeiten sind solche Formate
wichtig, weil sie Menschen zusam-
menbringen und Identitat stiften.”
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https://www.facebook.com/stadtmarketingmagdeburg
https://www.instagram.com/stadtmarketing_magdeburg/
https://www.youtube.com/@stadtmarketingmagdeburg
http://www.tiktok.com/@otto.magdeburg
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Die Ottostadt Magdeburg widmet
ihre Stadtmarketing-Kampagne in
diesem Jahr der Aufgeschlossen-
heit und Vielfalt. Unter dem Motto
,otto ist weltoffen” riickt sie 2026
gelungene Beispiele von Integrati-
on in den Mittelpunkt.

Der Stadtmarketingverein hat dafir
in den vergangenen Monaten zahlrei-
che Gesprache mit Personlichkeiten
gefihrt, die eng mit Magdeburg ver-
bunden sind. Entstanden sind knapp
60 Portrdts, die das Bild einer welt-
offenen Stadt zeichnen, gepragt von
Menschen unterschiedlichster Her-
kunft und Kulturen. Erganzt wird die
Kampagne durch Interviews mit finf
Expertinnen und Experten aus Politik,
Wirtschaft und Wissenschaft, die sich

otto

zu Themen wie Integration, Fachkraf-
temangel und gesellschaftlichem Zu-
sammenhalt duBern.

Vom Sportler, Kiinstler, Wissenschaft-
ler bis hin zur Wirtschaftsunterneh-
mern kommen Menschen aus den
unterschiedlichsten Lebensbereichen
Zu Wort. Sie erzahlen, wie es war,
nach Magdeburg zu kommen, ohne
die Sprache zu sprechen, welche Her-
ausforderungen sie meistern mussten
und welche herzlichen Begegnungen
sie erlebt haben.

Ab dem 31. August 2026 sind alle Ge-
schichten zudem in einer Ausstellung
im Erdgeschoss des Allee-Centers zu
sehen. Dariiber hinaus erscheinen sie
gesammelt in einem Kampagnen-
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buch sowie online. Mit ihren jdhr-
lichen  Stadtmarketing-Kampagnen
greift die Ottostadt Magdeburg ge-
sellschaftlich relevante Themen auf
und rickt Menschen in den Mittel-
punkt, die die Stadt mit ihren Ideen,

ihrem Engagement und ihrer Person-
lichkeit bereichern.

Alle Beitrage unter:
stadtmarketing-magdeburg.de
volksstimme.de

Beim Sachsen-Anhalt-Tag gaben Gaste ihre Statements zu Vielfalt, Kultur und die Zukunft

Ein Stadtgesprach der besonderen Art
fand am 7. Juni 2026 im Rahmen des
Sachsen-Anhalt-Tages in Bernburg
statt. Auf der Themenstralle ,Weltof-
fenes Sachsen-Anhalt” interviewten
Krzysztof Blau, Geschaftsfihrer der
Auslandsgesellschaft Sachsen-Anhalt
(AGSA), und Stadtmanager Georg
Bandarau zahlreiche Gdste zu ihren
Vorstellungen von einem offenen und
vielfdltigen Sachsen-Anhalt.

Die Gesprache machten deutlich, wie
wichtig kulturelle Vielfalt, Meinungs-
freiheit und gesellschaftlicher Zusam-
menhalt fir die Zukunft des Landes
sind. ,Wir brauchen viele Gaste hier
- wir sind ein tolles Kulturland”, lau-
tete eine der Botschaften. Andere be-
tonten, dass Sachsen-Anhalt auf in-

,Bar, unbar, digital”

0b Bargeld, Karte oder Smartpho-
ne - der Zahlungsverkehr verandert
sich spiirbar. Welche Entwicklungen
zeichnen sich ab und welche Chan-
cen ergeben sich daraus fiir Unter-
nehmen und Handel?

Zahlreiche Mitglieder besuchten das
1. gemeinsame Unternehmerfrih-
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ternationale Fachkrafte angewiesen
sei: ,Wir brauchen Zuwanderung. Je
bunter Sachsen-Anhalt ist, desto wei-
ter kommen wir.” Auch Themen wie
Gleichberechtigung, Gastfreundschaft
und die Bedeutung einer lebendigen
Zivilgesellschaft standen im Mittel-
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punkt. Ein Gast brachte es auf den
Punkt: ,Ich kann bestatigen, dass
Sachsen-Anhalt weltoffen ist.”

Mit dem Veranstaltungsformat ,Stadt-
gesprach” haben die AGSA und der
Stadtmarketingverein Pro Magdeburg

Anfang des Jahres eine offentliche
Gesprdchsreihe ins Leben gerufen.
Ziel ist es, Menschen miteinander
ins Gesprach zu bringen und unter-
schiedliche Perspektiven auf aktuelle
gesellschaftliche Themen sichtbar zu
machen. Das Stadtgesprdach in Bern-
burg ist hier zu sehen.

stick der Sparkasse MagdeBurg und
des Stadtmarketingvereins.

Nach einer BegriiBung durch den Vor-
standsvorsitzenden Jens Eckardt ga-
ben Dirk Gerlach und Andreas Hiisken
Einblicke in den mobilen und digitalen
Zahlungsverkehr sowie moderne Be-
zahllésungen.



https://stadtmarketing-magdeburg.de/
https://www.volksstimme.de/
https://youtu.be/A8Y2RXX2Tbs

https://youtu.be/A8Y2RXX2Tbs

https://youtu.be/A8Y2RXX2Tbs
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Mitglieder, Partner und Forderer des Stadtmarketingvereins kamen zum traditionellen Sommerfest
im Garten der Méllenvogtei zusammen
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In stimmungsvoller Atmosphéare hat
der Stadtmarketingverein am 1. juli
2026 sein traditionelles Sommer-
fest im Garten der Méllenvogtei ge-
feiert.

Mitglieder und Partner sowie Gdste
aus Wirtschaft, Politik, Kultur und Ge-
sellschaft nutzten den Abend fir per-

sonliche Gesprache, neue Kontakte
und den Austausch iber aktuelle Pro-
jekte fir Magdeburg.

Der historische Garten bot einmal
mehr den passenden Rahmen fir das
jahrliche Treffen. Bei sommerlichen
Temperaturen standen das Miteinan-
der, das Netzwerken und die gemein-

same Verbundenheit mit der Ottostadt
im Mittelpunkt. Der Stadtmarketing-
verein bedankt sich bei allen Gasten
fir ihr Kommen und freut sich auf
die weitere Zusammenarbeit fir eine
starke und lebenswerte Stadt. Fir viel
Gesprachsstoff sorgte unter anderem
die neue Kampagne ,otto ist weltof-
fen”. Weitere Themen an den Tischen

und auf der Wiese waren die jingsten
Domfestspiele, die Deutsche Meister-
schaft der SCM- Handballer sowie die
Erneuerung der Sport-Walk-of-Fame-
Platten auf dem Breiten Weq.

Das lockere Netzwerktreffen ist seit
vielen Jahren eine beliebte und som-
merliche Tradition.

Wirdigung fir Bernd Henneberg

Die Ottostadt Magdeburg und der
Stadtmarketingverein haben kirzlich
eine neue Medaille auf dem ,Sports
Walk of Fame” in der Innenstadt ent-
hallt. Mit der 35. Ehrung auf der Meile
wird Erfolgscoach Bernd Henneberg
fur seine auBergewdhnlichen Ver-
dienste um den Schwimmsport aus-
gezeichnet.

Bernd Henneberg gilt als einer der
erfolgreichsten Schwimmtrainer der
Welt. Uber Jahrzehnte prégte er den
Leistungssport beim SC Magdeburg
und fihrte zahlreiche Athletinnen und
Athleten zu internationalen Erfolgen.
Seine Schitzlinge gewannen mehr als
100 Medaillen bei Olympischen Spie-
len, Welt- und Europameisterschaften.
Die neue Medaille auf dem ,Sports
Walk of Fame” wiirdigt sein Lebens-
werk und seine pragende Rolle fir den
Magdeburger Schwimmsport.

Birgermeisterin Regina-Dolores
Stieler-Hinz hob die Verdienste des
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Ausnahme-Trainers hervor: ,Bernd
Henneberg hat Generationen von
Spitzensportlerinnen und Spitzen-
sportlern geprdgt und Magdeburg
international als Schwimmstadt be-
kannt gemacht. Mit der Medaille auf
dem ,Sports Walk of Fame’ setzen wir

seinem beeindruckenden Lebenswerk
ein sichtbares Denkmal.” Der Vereins-
vorsitzende des Stadtmarketingver-
eins Steffen Schiiller betonte: ,Der
,Sports Walk of Fame” ist ein sichtba-
res Zeichen dafir, wie stark Sport zur
Identitdt unserer Stadt gehort.”

zeigt

Fotos: Uli Licke
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ottos wohnzimmer

Inessa Myslitska und Rimma Fil sind zu Gast in ,,ottos wohnzimmer”

Die Neue Synagoge Magdeburg ist
weit mehr als ein Gotteshaus. Da-
von berichten Inessa Myslitska und
Rimma Fil in der aktuellen Ausgabe
von ,ottos wohnzimmer”. Die Vorsit-
zende und die Geschaftsfihrerin des
Landesverbandes Jidische Gemein-
den Sachsen-Anhalt sprechen (ber
die Bedeutung der Synagoge als Ort
der Begegnung, des Austauschs und
des gesellschaftlichen Miteinanders.

,Sie ist ein Zeichen fur ein friedliches
Miteinander und eine Begegnungs-
statte”, sagt Inessa Myslitska. Rimma
Fil erganzt: ,Unser Haus ist immer of-
fen. Wir sind ein Teil der Gesellschaft.”
Gerade in Zeiten, in denen antisemi-
tische Tendenzen wieder sichtbarer
werden, sei es wichtig, jidisches Le-
ben und Kultur erlebbar zu machen.
Seit ihrer Er6ffnung vor knapp drei
Jahren hat die Neue Synagoge in der
Julius-Bremer-StraBe bereits Tausen-
de Besucherinnen und Besucher will-

kommen geheilen. Mit kulturellen
Veranstaltungen, Festen und kulinari-
schen Angeboten schafft die Gemein-
de Maoglichkeiten fir Begegnungen
und gegenseitiges Kennenlernen.
Wichtig ist dabei auch die neue Tora-
rolle, die im Mai feierlich eingeweiht
wurde. Die handgeschriebene Schrift-
rolle mit den funf Bichern Mose ist
fur die Gemeinde von groRer religio-
ser und kultureller Bedeutung.

In ,ottos wohnzimmer” - hoch oben
im ,Blauen Bock” - sprechen die ge-
birtigen Ukrainerinnen zudem dber
ihren Weg nach und in Magdeburg,
ihre Verbundenheit mit der Stadt und
dariber, warum die Landeshauptstadt
fur sie heute ,ein unentbehrlicher Teil
des Lebens” ist.

AuBerdem geben sie einen Ausblick
auf die Tage der judischen Kultur und
Geschichte im Forum Gestaltung. Das
Gemeinschaftsprojekt des Forums Ge-

staltung und des Fordervereins ,Neue
Synagoge Magdeburg” ladt im Okto-
ber mit zahlreichen Veranstaltungen
dazu ein, jidische Kultur, Geschichte
und Gegenwart kennenzulernen.

Hier konnen Sie sich das Gesprdch
anschauen.

DRK-Landeschefin Katja Fischer zu Gast in ,,ottos wohnzimmer”

~
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Seit Jahresbeginn steht Katja Fischer
als Landesgeschaftsfihrerin an der
Spitze des Deutschen Roten Kreuzes
(DRK) in Sachsen-Anhalt. Die Ver-
antwortung ihrer neuen Aufgabe ist
grol§ - das Rote Kreuz selbst jedoch
kein Neuland fir die Hallenserin. Seit

mehr als 25 Jahren ist sie fir den Ver-
band tatig, tberwiegend in leitenden
Funktionen.

In der aktuellen Ausgabe von ,ottos
wohnzimmer” zieht Katja Fischer eine
erste Bilanz ihrer neuen Tatigkeit. Die

vergangenen Monate seien von zahl-
reichen Herausforderungen gepragt
gewesen. Dennoch Uberwiege fir sie
vor allem eines: ,Richtig viel Lust dar-
auf zu gestalten”, sagt sie im Gesprdch
mit Stadtmanager Georg Bandarau.

Ein besonderes Anliegen ist ihr die
Starkung des Ehrenamts. Menschen
fur ein Engagement zu begeistern
und sie zur Mitgestaltung zu ermuti-
gen, sieht sie als wichtige Aufgabe.
+Wenn der Funke iberspringt, kénnen
sich viele dafir begeistern, auch DRK-
Mitglied zu werden”, sagt Fischer.
Voraussetzung sei das jedoch nicht.
Entscheidend sei vielmehr, Menschen
fir gesellschaftliches Engagement
zu gewinnen. Sie selbst erinnert sich
noch gut daran, wie das Rote Kreuz
bei ihr frah ,die intrinsischen Motive
geweckt hat”.

Ein weiteres Thema der Sendung ist
der neue Standort des DRK-Landes-
verbandes am Alten Fischerufer in

Magdeburg. Dort wurde das histori-
sche Gebdude des ehemaligen Ar-
menhauses nach umfassender Sanie-
rung zu neuem Leben erweckt. Auch
dariber hinaus hat die Landeshaupt-
stadt einen festen Platz im Alltag
der DRK-Landesgeschaftsfuhrerin ge-
funden. Von einer Rivalitat zwischen
Halle und Magdeburg halt sie wenig.
Stattdessen schatzt sie die Vielfalt
der Elbestadt, in der sie gern mit dem
Fahrrad unterwegs ist oder bei Spa-
ziergangen an der Elbe neue Gedan-
ken sammelt. Ihr Fazit: ,Magdeburg
ist eine sehr vielseitige Stadt.”

AuBerdem spricht Katja Fischer dar-
iber, warum das DRK weit mehr ist
als Rettungsdienst und Erste Hilfe,
was die Arbeit der Bergwacht so be-
sonders macht und wie ihr eigener
beruflicher Weg sie an die Spitze des
Landesverbandes gefihrt hat.

Hier geht es zur Aufzeichnung des
Gesprdchs.


https://www.youtube.com/watch?v=SaA3o_AZjQw
https://www.youtube.com/watch?v=SaA3o_AZjQw
https://www.youtube.com/watch?v=sikpzK_xLcM&t=46s
https://www.youtube.com/watch?v=sikpzK_xLcM&t=46s
https://www.youtube.com/watch?v=SaA3o_AZjQw
https://www.youtube.com/watch?v=sikpzK_xLcM&t=46s

Der Volksbank Magdeburg eG zum 110-jdhrigen Jubildum.
v. |. Tilo Geistlinger, Andreas Wilmbusse und Ulrich Schmidt.
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CREATIV Biiro & Wohnen GmbH & Co. KG
zum 30. Firmenjubildum.

Dr. Heiko Maly, Geschaftsfiihrer
Magdeburger Hafen GmbH,
zum runden Geburtstag.

Dr. Dietrich Lahrs, Schulleiter des
Okumenisches Domgymnasiums
zum Eintritt in den Ruhestand.

Wolf-Dieter Schwab, Vorsitzender
Forderverein Puppentheater e. V.,
zum runden Geburtstag.

Ulrike Bergmann, stellv. Vorstands-
mitglied DRK Landesverband Sachsen-
Anhalt e. V., zum runden Geburtstag.

Ulrike Keune, als neue Schulleiterin
des Okumenischen Domgymnasiums.

Der Stadtrat hat den Vorschlag
fur eine Ehrung fiir Magdeburgs
Frauen-Handballerinnen auf dem
~Sports Walk of Fame” gemacht -
jetzt werden Sponsoren gesucht,
um die Auszeichnung zu realisieren.

Magdeburg ist Handball-Hauptstadt.
Die Erfolge des SC Magdeburg begeis-
tern Fans weit Gber die Stadtgrenzen
hinaus. Doch neben den groflen Er-
folgen des Mannerhandballs haben
auch Magdeburger Handballerinnen
Sportgeschichte geschrieben. Spiele-
rinnen aus der Ottostadt gehorten in

den 1970er-Jahren zu den Weltmeis-
terteams der DDR.

Diese aullergewdhnlichen Leistun-
gen sollen nun auf dem Magdebur-
ger ,Sports Walk of Fame” gewdrdigt
werden. Der Stadtrat hat beschlossen,
ehemalige Weltmeisterinnen mit be-
sonderem Bezug zur Elbestadt auszu-
zeichnen. Vorgesehen ist eine Wiirdi-
gung der Weltmeisterinnen von 1978.
Damit die Sterne realisiert werden
konnen, werden jetzt Sponsoren ge-
sucht. Der Stadtmarketingverein ladt
Unternehmen, Institutionen und enga-

gierte Personlichkeiten ein, dieses be-
sondere Projekt zu unterstitzen: Hel-
fen Sie mit, ein wichtiges Kapitel der
Magdeburger Sportgeschichte sicht-
bar zu machen und den erfolgreichen
Handballerinnen die Anerkennung zu
schenken, die sie verdienen!

Sie mochten die Ehrung der Magde-
burger Handball-Weltmeisterinnen
unterstiitzen? Dann wenden Sie sich
bitte an den Stadtmarketingverein!
Weitere Informationen erhalten Sie
uber die Geschaftsstelle.

Telefon 0391 8380500

Genussvoll durch die Woche: Das Hotel Rats-
waage bietet von montags bis freitags zwi-
schen 11.30 Uhr und 14.00 Uhr abwechslungs-

HOTEL

RATSW,

MAGDEBURG

| | N

AGE

mer ladt die hoteleigene Terrasse zu einer
sonnigen Pause ein, wahrend der helle
Wintergarten zu jeder Jahreszeit eine ge-

reiche, wochentlich wechselnde Tellergerichte
bereits ab 8,50 Euro an.

Das Angebot richtet sich an Berufstatige und
Gdste, die Wert auf ein leckeres, preiswertes
und entspanntes Mittagessen legen. Im Som-

mutliche Wohlfihlatmosphdre garan-
tiert. Das Team des Hotels Ratswaage
freut sich darauf, Ihren Mittagstisch

mit frisch zubereiteten Kostlichkeiten

zu bereichern.
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https://www.ratswaage.de/de/gastronomie/hier-genie%C3%9Fen/
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nice :-) Agentur fiir Kommunikation GmbH

Die Kommunikations- und Eventagentur
nice:-) erweitert das Angebot in Mag-
deburg in den Bereichen Kommunikati-
on und Veranstaltungsorganisation. Das
lachende Gesicht im Firmennamen ist
dabei Programm: Es steht fir den An-
spruch, positive Erlebnisse zu schaffen
- fur Unternehmen, ihre Mitarbeitenden
und ihre Gaste. Genau das will die Agen-
tur nun auch von der Ottostadt aus leis-
ten. Mit Larissa Wolniczak kommt nicht
nur ein neuer Standort an die Elbe, son-
dern auch langjahrige Erfahrung.

Gegrindet wurde nice:-) 1992 von Karin
Wolniczak in Essen. Seitdem hat sich die
Agentur zu einer gefragten Adresse fir
die Planung und Umsetzung von Events
entwickelt - von Gala-Abenden und Pro-
duktprasentationen iber Messeauftritte
bis hin zu Incentive-Reisen. Das Team ar-
beitet seit vielen Jahren eng zusammen
und greift auf ein gewachsenes, interna-
tional ausgerichtetes Netzwerk zurick.

LWir lieben Events und Trends”, sagt

( )
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Larissa Katharina Wolniczak

Tochter und Junior-Chefin Larissa Wol-
niczak, die den Standort in Magdeburg
aufbaut. Die GroBenordnung spielt da-
bei keine Rolle: Formate im kleinen
Rahmen gehoren ebenso zum Portfolio
wie Veranstaltungen mit mehreren Tau-
send Gasten: ,Fir uns gibt es kein Limit

- weder nach unten noch nach oben.
Dieser Anspruch zeigt sich auch in der

Umsetzung. Im B2B-Bereich entwickelt
nice:-) Erlebnisse, die im Gedachtnis
bleiben, auch jenseits klassischer Kon-
zepte. Dazu zahlen etwa aulBergewdhn-
liche Veranstaltungsorte oder besondere
Programmpunkte, die sich passgenau
in den jeweiligen Rahmen -einfligen.
Beispiele dafir sind ein Essen auf der
Chinesischen Mauer und die Vermitt-
lung des Haus-D) der Deutschen FuBball-
Nationalmannschaft. Auch Kongresse
und GroBveranstaltungen begleitet die
Agentur mit einem klaren Fokus auf in-
dividuelle, stimmige Lésungen.

Kundinnen und Kunden profitieren dabei
von einem interdisziplindren Team aus
Eventstrategen, Kommunikations- und
Kulturwissenschaftlern, Reiseprofis und
Konzeptentwicklern. Gemeinsam wer-
den Ideen strukturiert, weiterentwickelt
und bis zur Umsetzung begleitet. Eine
zentrale Rolle spielt dabei das iiber Jahre
gewachsene Netzwerk an verlasslichen
Partnern. ,Wer uns bucht, bucht immer

nice :-) Agentur
fur Kommunikation GmbH

Larissa Katharina Wolniczak
Junior Managing Partner

Telefon: (0170) 5681564
larissa.wolniczak@team-nice.de
www.team-nice.de

auch dieses Netzwerk mit”, sagt Larissa
Wolniczak.

Nach Magdeburg gefihrt hat sie nicht
zuletzt die Liebe - und die hat schnell
auch die Stadt eingeschlossen. Inzwi-
schen fihlt sie sich hier zu Hause und
mochte sich aktiv einbringen. Die Mit-
gliedschaft im Stadtmarketingverein ist
fur sie ein logischer Schritt: um sich zu
vernetzen, die Entwicklung der Stadt
mitzugestalten und gemeinsam neue
Impulse zu setzen.

Magdeburg Wirtschaftsforderung - Ihr Partner
fur Wachstum, Entwicklung und Vernetzung

MAG

WIRTSCHAFTS-
FORDERUNG

D
BURG

Die Wirtschaftsférderung der Landes-
hauptstadt Magdeburg ist im Dezer-
nat Wirtschaft, Tourismus und regio-
nale Zusammenarbeit angesiedelt.

Unser Ziel ist es, gute Rahmenbe-
dingungen fir unternehmerisches
Handeln zu schaffen und den Wirt-
schaftsstandort nachhaltig zu star-
ken.

Wir verstehen uns als verlasslicher
Partner der Wirtschaft - ldsungs-
und serviceorientiert sowie nah an
den Winschen und Bedirfnissen
der Unternehmen vor Ort. Als erster

Ansprechpartner fir Unternehmen
haben wir ein offenes Ohr fir Ihre
Anliegen und unterstitzen Sie krea-
tiv, pragmatisch und diskret bei Ihren
Vorhaben.

Kommen Sie mit uns ins Gesprach!

Nutzen Sie unsere Angebote:

- Beratungsgesprache zu lhren
Anliegen und Vorhaben

- Unternehmensbesuche und
individuelle Gesprache

- Regionale Netzwerktreffen und
Austauschformate

- Grinderstammtische und Kontakte
zu Jungunternehmen

- Entwicklung neuer Formate ge-
meinsam mit der Wirtschaft

Mehr erfahren Sie hier.

Sie wollen Informationen
iber unseren Newsletter
versenden?

Lassen Sie uns bitte bis zum
15. des Monats lhre
Informationen zukommen!

Unter (0391) 83 80 500 steht
Ihnen unsere Geschaftsstelle
gerne zur Verfigung.

Oder schreiben Sie
eine E-Mail an:
info@stadtmarketing-magdeburg.de

Stadtmarketing
~Pro Magdeburg” e. V.
Domplatz 1b
39104 Magdeburg



https://www.magdeburg.de/Wirtschaft-Arbeit/Unternehmerservice/
https://www.team-nice.de/
https://www.magdeburg.de/Wirtschaft-Arbeit/Unternehmerservice/
mailto:info%40stadtmarketing-magdeburg.de%20?subject=Newsletter

